参考书目：详见学校当年硕士研究生招生简章。

《传播学理论》考试大纲

一、考试性质
《传播学理论》是新闻传播学硕士生入学专业考试科目之一，主要考察考生对传播学理论的概念和内涵、历史发展脉络、实际运用等问题的理解和掌握。

二、评价目标
识记和了解传播学理论的基本概念、类别、流派等；理解和掌握传播学理论流派的发展历史，能够对不同时期不同流派的传播理论和现象作出评价；能够灵活运用传播理论知识，对新闻传播的历史现象和问题作出综合探讨，有独立的见解和阐述。

三、考试范围
    1、对传播的基本话语研究，包括传递、控制、游戏、权力、撒播、共享和互动等，有较好的理解。熟悉传播研究的历史、基本理论和研究范式。对传播学中的宣传与说服、功能研究、效果研究与创新扩散等概念，对大众传播的社会心理取向、信息环境取向、受众使用与依赖取向等有较为深入的理解。同时，对传播研究的相关方法，比如定量研究、定性研究等理论和方法有所了解。
2、熟悉传播学理论的重要流派、理论家及其代表作。主要包括：芝加哥学派、哥伦比亚学派、法兰克福学派、伯明翰文化研究、多伦多学派、传播的政治经济学派等，并对各个流派之间的联系有初步的了解。尤其强调对媒介学及数字媒介、智能媒介等新兴媒介研究各理论流派的理解和掌握。
3、扩大阅读和理解能力，关注学术界研究的新进展，对近年《新闻与传播研究》《现代传播》《国际新闻界》《新闻大学》等重要学术期刊发表的传播学基本理论方面的论文，有必要的了解。

[bookmark: _GoBack]四、考试形式和试卷结构
考试形式为闭卷笔试，考试时间为180分钟。试卷满分为150分，主要题型包括简答题、论述题、分析题等。


